
ONE BRAND
IL CORAGGIO DI ESSERE 



COSA SIGNIFICA 
“DIVENTARE UNO”?



SMETTERLA DI PIACERE 
A TUA MAMMA…



NO!



CONGRUENZA 
NON SOLO COERENZA



INTEGRATI
L’IO E IL SE’

CIO’ A CUI OPPONI 
RESISTENZA PERSISTE. 
CIO’ CHE ACCETTI PUO’ 
ESSERE CAMBIATO.
Carl Gustav Jung 
(psichiatra e psicoanalista svizzero)



TROPPE PERSONE SPINTE DAL DESIDERIO 
DI IMITARE E CON UNA MALSANA BRAMA 
DI POSSEDERE CARATTERISTICHE 
INCONSUETE, ORNANDOSI DI PIUMAGGI 
ESOTICI, SI IMPADRONISCONO DI IDEE 
MAGICHE APPLICANDOLE 
ESTERIORMENTE COME UN UNGUENTO. LA 
GENTE FAREBBE QUALSIASI COSA, NON 
IMPORTA QUANTO ASSURDA, PUR DI NON 
CONFRONTARSI CON LA PROPRIA ANIMA.
Carl Gustav Jung



1DENTRO FUORI



PERCHE’ LA ONENESS E’ LA NUOVA 
FRONTIERA DEL BRANDING?









DAL COSA  
AL PERCHE’

THEY BUY WHY YOU DO IT. 
S.SINEK



DALLE PROMESSE 
ALLE PROVE

TESLA  
CUSTOMER EXPERIENCE 



DAL POSIZIONAMENTO  
AL PRENDERE POSIZIONE

NIKE SCEGLIE COLIN







DAI BRAND ETEREI 
AI BRAND MATERICI

APPLE STORE OPENING 
MILANO



CONGRUENTI  
TRA LORO (ONENESS BRANDING)

PRODOTTO, BRAND, AZIENDA.



COME SI FA IL  
ONENESS BRANDING?



ALLA BRAND THERAPY
DALLA BRAND STRATEGY





TESTO

LE DOMANDE 

1. Perché siamo importanti per loro? 

2. Cosa gli diamo 

3. Cosa siamo 

4. Valori 

5. Intento 

6. Motivazioni



DA COSA CI SI ACCORGE CHE LA 
BRAND THERAPY HA FUNZIONATO? 



QUANDO FARETE DI DUE UNO, QUANDO FARETE IN 
MODO CHE IL DENTRO SIA COME IL FUORI E IL FUORI 
COME IL DENTRO, IL SOPRA COME IL SOTTO…
ALLORA ENTRERETE NEL REGNO.

Gesù

TESTO



CORAGGIO
CONGRUENZA > GIOIA > AZIONE


